Holst & Partner

Betriebsberatungs- und Trainingsgesellschaft
fur Gastronomie, Hotellerie, GV und Handel mbH

Gastro-Marketing-Check

Wie professionell ist sind lhre Marketing-Aktivitaten?

Wie viele Adressen lhrer Stammkunden haben Sie gesammelt ?

weniger als 100

mehr als 100

Entwickeln Sie kontinuierlich einen Aktivititenkalder / Kulinarischen Kalender

sporadisch

2 — 3 jahrlich

Erhalten lhre Stammgaste Informationen iiber lhre kulinarischen Aktivitaten

1 x jahrlich oder weniger

2 — 3 x jahrlich

Wie oft iiberarbeiten Sie lhre Speisekarte

1 x jahrlich oder weniger

2 x jahrlich und mehr

Wie oft verteilen Sie Aktions-Flyer zur Neukundengewinnung

1 x jahrlich oder weniger

2 x jahrlich und mehr

Wie oft schulen Sie lhre Mitarbeiter im aktiven Verkauf

1 x jahrlich oder weniger

2 x jahrlich und mehr

Wie viele Spezialitditenwochen fiihren Sie jahrlich durch

2 —3 x jahrlich

mehr als 3 x jahrlich

Nutzen Sie Verkaufsférderungs-Tools wie Tischsets, Spezialitatenkarten, Plakate, Banner

eher weniger

ja

Wird Ilhre Homepage regelmaRig aktualisiert?

weniger als 1 x im Quartal
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1 x im Quartal

10: | Stellen Sie Ihre Marketing-Unterlagen sowie Speisekarten komplett auf die Homepage ?
a teilweise
b komplett
Gesamt
Ergebnis:
6-9xb herzlichen Gliickwunsch, Sie sind auf einem guten Weg
3-6xb Kiimmern Sie sich um die a-Punkte
0-3xb Sofortige Marketingberatung und Aktivierung ist notwendig
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