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"Chancen in der Krise" 
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Zeit für neues 
Marketing 

Mutig & kreativ der Krise begegnen 
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Thesen zur Krise  

Das Geld wird knapp durch 

Kurzarbeit, Arbeitslosigkeit und 

Rezession  
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Wer schon digitalisiert ist 
und eine Community hat…  

ist jetzt schneller wieder 
erfolgreich 
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Woran merken Sie, dass die Digitalisierung bei Ihnen in den Kinderschuhen steckt? 

Service schreibt 

Bestellungen im 

Restaurant auf einen 

Zettel  

Für eine 

Tischbestellung muss 

der Gast anrufen 

Als Unternehmer 

keinen Sie weder die 

Besucherzahl noch die 

Käuferzahl auf Ihrer 

eigenen Webseite  

Auf Ihrer Webseite wird 

nichts online verkauft. 

Sie können auf Reisen 

keine geschäftlichen E-

Mails lesen. 

Sie persönlich nutzen 

keine 

Sprachassistenten 

Digitale Speisenkarten 

wurden noch nicht 

getestet. 

Die Bestellung bei 

Ihren Lieferanten 

erfolgt nur telefonisch, 

oder Sie gehen selbst 

einkaufen. 

Sie wissen nicht, 

warum Sie ein Google 

Business Profil 

brauchen. 

Sie haben kein 

Facebook Profil und 

halten dies auch für 

überflüssig. 

Kontaktloses Bezahlen 

geht bei Ihnen nicht. 

Sie können Ihren 300 

wichtigsten 

Stammgästen keine E-

Newsletter senden. 
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Wenn Unternehmer „unternehmen“  
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Restaurant Mediamatic ETEN, Amsterdam 
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Familienzimmer  

„Familienzimmer“ beim  Hamburger Bistro-Betreiber Denis Mehinovic 
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Hotelzimmer-Konzert im Penta Hotel 
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One to one Konzerte  
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Vom Restaurant zum Supermarkt  
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Mehr verkaufen 

Google rollt in Deutschland eine neue Funktion aus, mit 

der Nutzer direkt in der Google-Suche und auf Google 

Maps Essen online bestellen können. Die Bezahlung 

erfolgt mit Google Pay, erster Partner ist Lieferando. 
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Picknick Korb Landhausrestaurant Margaretenhof Neujellingsdorf 
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Gut Ising (Chiemsee) packt den Korb auch für Veganer 
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Restaurant „zur kühlen Wampe“ Berlin 
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So wurde sie die „Lieferqueen“ 

https://lieferqueen.de/ 
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Hingehen, wo die Gäste sind – Kooperation mit Foodtrucks 

Radwege, Wanderwege, 

Baumarkt-Parkplätze…..   
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Tagen mit Abstand visualisieren 

Gesehen https://www.schloss-engers.de 
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Tagen mit Abstand kann auch gemütlich aussehen 



Gabriele Schulze – www.marketing4results.de 

Hybride Tagung anbieten: Beispielsweise mit WeFrame 

Gesehen bei weframe 
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Aktiv über die neuen Formate berichten 



Gabriele Schulze – www.marketing4results.de 

Die Elopement Hochzeit zu Zweit  

Location, Friseur, Visagist, Fotograf, 

Candle Light, Hochzeitsuite…. Alles für 2! 

 

 

 

Oder Heiraten im Doppelpack: 

 

Ein Event für 2 während  Corona 

Und die große Party nach Corona 
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Grill- und Lagerfeuerabende im Lindenhof Gotha 
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Den eigenen Parkplatz als Wohnmobilstellplatz anbieten 
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„Tapetenwechsel“ in München 

79 € bis 139 € 

München Card 

Nur für Münchener 
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Die neuen Vertriebspartner entdecken 



Gabriele Schulze – www.marketing4results.de 

3 Schritte um besser durch die Krise zu kommen 

1. Fokus auf Gastsegmente, 

die noch aktivierbar sind 

2. Angebots-/ 

Produktausrichtung 

darauf konzentrieren 

3. Verkauf automatisieren 

und aktiv kommunizieren 

Quelle: bookatable 
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Besuchen Sie mich auf xing.com 

 https://www.xing.com/profile/Gabriele_Schulze2 

 

oder auf www.twitter.com: 

http://twitter.com/gschulzeberlin 

 
 
 

oder auf  facebook.com 

http://www.facebook.com/marketing4results  

Gabriele Schulze 

gs@marketing4results.de  

Tel. +49 (0)30 23 13 73 64 
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